Somliga namn siger mycket just dir-
for att de siger sd litet. Tink tex.
pd foljande: Little Jordan, Erskine,
Rockne. Dessa bendmningar avser, vil-
ket ndgon bilbiten tondring méjligen
kan avsldja, motorfordon som kap-
sejsade pi den amerikanska markna-
den. De var fér smd, helt enkelt.
Herregud, en hjulbas under rxo tum!
Det har varit osiljbar konfeke, 1 USA,
till ganska nyligen.

Volkswagens hjulbas dr 94 1/2 tum
och Volvos 101 1/2. Den forra bilen dr
en forsiljningssuccé pd den amerikanska
marknaden — stora kvantiteter, lyck-
liga 3gare, langa vintelistor — och den
senare har gjort en fornimlig start.
Négra ungefarliga forsdljningssiffror:

1955 1956
\A 30 000 50 000
Volvo 100 § 000
Samtliga
importerade
bilar? 60 000 100 000

1 Ung. 20 %0 av dessa faller i kategorin sport- och »lyx»-vagnar.

VW och Volvo svarar som synes
ingalunda ensamma f6r den europeiska
invasionen. Uppemot ett tjugotal olika
utlindska, billiga smébilar kan kopas
hir, och kdps: engelska Ford, Renault,
Goliath, Lloyd, Saab o..v. Renault
Dauphine tycks g3 anmirkningsvirt
bra: under de fyra forsta mdnaderna i
ir kom den som god tvda efter VW
i USA som helhet. Direfter foljde:
engelska Ford, Metropolitan, Hillman
och Volvo. I Californien, de utlindska
bilarnas traditionellt basta marknad,
kommer Volvo nirmast efter VW.

Dessa forsiljningssiffror ir givetvis
foga gripande om man jimfér med
de »tre stora»: Chevrolet, Ford och
Plymouth. Men den som istdllet jim-
for med r.ex. Studebaker eller Nash
begriper snabbt att mannen frin De-
troit firt nigot att tinka pi. Vidare
dr forsiljningssiffrornas absoluta stor-
lek knappast det intressanta. Mer gi-
vande #r att studera de utlindska bi-
larnas andel av den totala forsiljning-
en: ungefir 1 1/2 procent 1956 och
tydligen pi vidg uppemot 3 procent
i &r. Och expansionen skulle for-
modligen ha varit innu snabbare om
de curopeiska fabrikanterna kunnat
producera mer och om skeppnings-
mojligheterna varit bittre.

Det gir tydligen inte atr skrarta
at smibilarna lingre. En amerikansk
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Operation Lilla bilen

Hotar Europas smévagnar USA:s bilindustri?

firma forsoker visserligen fortfarande:
den producerar uppskruvningsnycklar
— a la leksaksbil — till VW. Dessa
ir avsedda att placeras p& en iSgonen-
fallande plats p3 bilen f5r att ytterli-
gare understryka bilens leksakskarak-
tir och #garens bizarra personlighet.
»Den idealiska presenten f6r Era VW-
dgande vinner», siger firman. Det skul-
le inte f8rvdna om den firman lider
av otillracklig efterfrdgan. Smaébilar-
na har, forefaller det, kommit for att
stanna och fér att tas pd allvar. GM
rycker snart in pid marknaden med
Opel och Vauxhall och det ryktas
om att Chrysler ocksd har smibilspla-
ner, aven om fabriken dementerar.

1957 (ber.) Hur skall smibi-
6 larnas  begynnande
§ 900— 75 000 expansion 1 USA

10 000— 11 000 "
forklaras? Kommer

den att fortsitta?
Frigorna hinger gi-
vetvis samman in-
timt. Antag att den
hittills uppnddda expansionen kan for-
klaras som ett utslag av nyfikenhet
eller orginalitetsjakt hos képarna.
Smébilskdparen har en skruv 16s, med
andra ord. I si fall miste tydligen un-
derlaget for en snabbt stigande for-
siljning vara brickligt. De europeiska
bilarna nir ndgon knapp handfull pro-
cent av marknaden, och tynar s smi-
ningom bort for att forenas med Litt-
le Jordan & Co. P2 vissa hill i De-
troit anser man tydligen att det ir ett
ganska rimligt antagande.

Men antag att bara en mindre del
av smibilarnas expansion i USA kan
forklaras som svaghet for Det Exotis-
ka. Antag att en allt storre del av
den amerikanska bilpubliken bérjar
anse att en smabil dr den Overligsna
I6sningen pd transportproblemet, el-
ler i varje fall en del av det, som kor-
tare shoppingturer etc. I sd fall dr det
rimligt atc forutse en fortsatt expan-
sion. Hur det faktiskt forhdller sig ir
sjilvfallet svart eller omdjligt att siga.
Det ir innu alldeles fér lite kint
vilka som kdper smibilar och varfér.
De europeiska bilfabrikanterna tycks
t.ex. vara s3 upptagna av att silja att
de forbiser denna inte oviktiga friga.

De utlindska smébilarna har fate
mycket vackra lovord i den ameri-
kanska fackpressen. Man frestas ibland
tro att recensionerna skrivs av féreta-
gens reklamavdelningar, vilket dock
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inte torde vara fallet. Det finns sjilv-
fallet mycket vackert att siga om Eu-
ropas bilar. Liga bensin- och oljekost-
nader, ungefdr hilften jimfort med en
amerikansk bil, #r en sak (inkdpspri-
set ar ddremot inte pafallande l3gt
jimfdrt med t.ex. en av de tre stora.)
Till detta kommer att minga euro-
péer beter sig pd vigen nira nog som
riktiga bilar, som sportvagnar. Fora-
ren har med andra ord kontakt med
vigen, han har snabb styrning, han
slipper niga och vagga och hans bil
stannar ndr han trampar pa broms-
pedalen. Kraften saknas ofta, men in-
te alltid: den som sitter 1 en ny 85~
hk Volvo behover inte sitta still.

Man kan med andra ord ha kul
nir man k&r en europeisk bil. De-
troit diremot, anser manga, har ta-
git nojet fran bilkdrning genom att
servera produkter som kan koras av
faster Karolina, i varje fall om vigen
ir rak och trafiken tunn.

Reklamminnen har ocksd flitigt
utnyttjat sina bilars seridsa egenska-
per. Volvo reklameras t.ex. som »The
family sports car», bilen som rymmer
er familj men samtidigt stannar kvar
pa vigen i kurvorna. Det ir vil ock-
s& troligt att en viss mindre del av
de amerikanska bilkdparna tilltalas av
sportvagnsegenskaperna och ryser av
fortjusning vid tanken pd att dra en
VW genom vixlarna. Ligg dirtill de
liga driftskostnaderna, s& ar ytterli-
gare en del av publiken infdngad.
Aterstoden — majoriteten — kan an-
vinda den europeiska bilen som andra
eller tredje bil.

De europeiska bilfabrikanterna anses
numera bete sig mycket foredém-
ligt vid introduktionen av sin vara
pa den amerikanska marknaden. Man
ligger ner ett betydande arbete pd
att bilkdparen faktiskt kommer att
kunna kéra den bil han inhandlat,
Stora reservdelslager byggs upp, ser-
vicepersonal utbildas — och ddrefter
bérjar man silja bilar, varvid man
forsiktigt dter sig fram genom stat ef-
ter stat. Vidare har man forstitt att
gora reklam och skaffa sig publicitet
med amerikanska metoder. P& redak-
tionens skrivbord ligger ett fotografi,
forestillande en kind litt klidd film-
stjirna, som behagfullt lutar sig mot
en nyputsad Volvo. Det ir ett an-
sldende foto, som inte torde limna
ndgon bilintresserad oberdrd.
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